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ROLA WYWIADU TELEWIZYJINEGO | DZIENNIKARZA
W JEGO PROWADZENIU WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH

Dla zaprezentowania przewagi, jakag ma wywiad telewizyjny nad innymi, chcial-
bym przywota¢ opowiadanie Pierre’a Dumayeta, kiedy to przeprowadzal wywiad z
wiesniakiem chilijskim: ,,Siedziat on na matym krzesle przed swoim domem, miat
duzy kapelusz i byl bardzo stary. Razem z nim byl administrator posiadtosci, ktory
stuzyl mi jako tlumacz. Wypytywatem szczegotowo wiesniaka, do kogo nalezy zie-
mia, ktorg on uprawia, a on mi odpowiedziat, ze nalezy do wilasciciela. W tym samym
momencie administrator powiedziat, ze to nie ma znaczenia, poniewaz on (wiesniak)
uprawi¢ te ziemig tak, jakby byla jego. Zapytatem zatem wie$niaka: ,,Jesli ta ziemia
bytaby wasza, byloby tak samo?”. W tym momencie zapanowalo milczenie i trwato
jedna minutg. Wiesniak po zrozumieniu pytania, ktore mu zostato przetlumaczone,
spojrzal na mnie rozesmiany, spojrzat na mnie i administrator u§miechnigty ze swoim
milczeniem, jego odpowiedz sprawila, ze znikneli wszyscy, ktorzy byli razem, dla
wszystkich bylo jasne co chciat powiedzie¢ wiesniak™.

Zachowanie sie, srodowisko, znaki szczeg6lne udzielajacego wywiadu sa opisywa-
ne za pomocg wielu stow w wywiadzie dziennikarskim, natomiast za pomoca wideo
mozna w ciggu kilku sekund przedstawi¢ je z precyzyjng doktadnoscig. Uzupeknianie
sie, synteza miedzy audio i wideo majg szczegdlne znaczenie. Jesli z jednej strony sam
obraz wydaje si¢ by¢ uniwersalny, fatwo czytelny i jasny odczytaniu, to z drugiej stro-
ny zawiera luki opuszczonych stow z informacji, ktére sg poprawione poprzez ciaglosé
obrazéw z udziatem audio. Znamienne sg nie tylko stowa, ale i cisza”. Milczenie chilij-
skiego wie$niaka powiedzialo o wiele wigcej niz to, co mogtby on powiedzie¢ za po-
mocg stow.

1. Cechy charakterystyczne wywiadu telewizyjnego

Przed wymienieniem réznych rodzajow wywiadu telewizyjnego chciatbym krotko
przedstawi¢ niektore wlasciwosci sposobu jego realizacji. To pozwoli lepiej zrozumieé¢
korzysci 1 jego ograniczenia. Na bazie tego przedstawi¢ rozne rodzaje 1 formy wywia-
du telewizyjnego.

1p. Dumayet, L'interview televisuelle, ,,Comunicationes”, 8, editions du Seuil, 1961, s. 50.
2 por. T. Piazza, L'intervista televisiva, ,,Comunicazione di massa”, Gennaio/Aprile 1980,
s. 171; por. takze: P. Nazio, Manuale del giornalismo televisivo, Roma 1990, s. 145.
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1.1. Zadania wywiadu telewizyjnego

Z punktu widzenia producenta, mowiac generalnie, sg dwa gldwne cele i zadania:
informowanie i rozrywka. Sa wywiady, ktore robi sic w celu informowania®, inne dla
rozrywki®, ale w wielu przypadkach te dwa zadania sa polaczone. Kiedy rozrywka
zawiera instrukcje 1 informacje, stwarza si¢ sytuacj¢ idealng dla komunikacji.

1.2. Przewaga wywiadu

Ta cecha® odnosi si¢ do rozszerzenia catego programu telewizyjnego. W tym pro-
gramie moga by¢ liczne wywiady, moze by¢ jeden dlugi wywiad lub tez mogg by¢
réznego rodzaju fragmenty muzyki badz przedstawien teatralnych przeplatane liczny-
mi wywiadami. W tej wieloSci tatwo odkryje si¢ przewage i znaczenie wywiadu.

1.3. Czas trwania wywiadu

Nie ma reguty, aby doktadnie okresli¢ czas trwania wywiadu. Niektore sg transmi-
towane fragmentarycznie i mogg czasami trwac kilka sekund, ale sg rowniez i takie
wywiady, ktore trwajg wiecej niz godzing. Zalezy to tak od aktualnosci tematu, jak
1 waznosci przekazywanego przestania.

1.4. Jednorodnos$¢ oséb udzielajacych wywiadu

Kazdy wywiad ma swdj temat i szczegotowy cel. To sprawia, ze w wigkszosci
przypadkow osoby udzielajace wywiadu sa z tej samej dziedziny (np. politycy czy
sportowcy). Niemniej jednak réznorodnos$¢ oséb, z ktdrymi si¢ przeprowadza wywiad,
sprawia, ze program staje si¢ bardziej interesujacy i obiektywny.

To sg tylko wybrane, najbardziej charakterystyczne cechy, spotykane w progra-
mach telewizyjnych®. Stuzg jako kryteria, aby sklasyfikowa¢ rozne rodzaje wywiadow,
szczegolnie telewizyjnych.

2. Rodzaje wywiadu telewizyjnego

Generalnie wywiady dzielg sie¢ na prawdziwe i sztuczne (udawane). Wywiady
sztuczne to takie, w ktorych udzielajacy wywiadu nie tylko odpowiada na pytania, ale

% Sa to dokumenty naukowe i informacyjne. Uzywa si¢ eksperta lub $wiadka wydarzenia,
o ktorym sie mowi i co$ si¢ wyjasnia. Por. T. Ceserato, Brevi note di produzione televisiva,
Roma 1989, s. 68.

* Sa to programy rozrywkowe i talk show. Tutaj przeprowadzajacy wywiad staje sie zabawia-
jgcym. Por. ibidem, s. 68.

> Wszystkie cechy wywiadu zostaly opracowane na podstawie ksiazki: A.A. Cohen, The Te-
levision News Interview, Sage, Newbury Park 1987, s. 30-32.

® In order to create a classification scheme it is necessary to develop criteria to distinguish
among various elements of content, thereby assignng each element into a particular category.
The attributes are presented for clarity of sorting out the interview process. Naturally, some
of them overlap and are not all mutually exclusive”. Por. A.A. Cohen, The Television, s. 30.
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sam rowniez je zadaje. Sg one czesto wykorzystywane w srodowisku dziennikarskim
czy tez w programach politycznych. W tym przypadku wywiad staje si¢ zwykltym
narzedziem w reklamie jakiego$ produktu lub tez jest promocja danej osoby. W nie-
ktorych przypadkach moze tez by¢ formg rozrywki. Innym rodzajem wywiadu sztucz-
nego jest taki, kiedy jego autor, wykorzystujac istniejacy juz tekst, dodaje tylko pyta-
nia. W tym przypadku tekst literacki zostaje przeksztalcony w zupetie inny tekst.
Stazystow BBC uczy sig, ze istniejg trzy podstawowe rodzaje wywiadow:

« wywiad ujawniajacy, w ktorym docieka si¢ faktow.

« wywiad informacyjny, ktory daje odbiorcom wiedze na dany temat.

« wywiad emocjonalny, ktory koncentruje si¢ na opiniach rozméwcy’.

Ze wzgledu na funkcje rozrézniamy:

— wywiad informacyjny: typowy dla programéw dokumentalnych i informacyjnych.
Czgsto przeprowadza si¢ wywiad z ekspertem lub tez $wiadkiem jakiego§ wyda-
rzenia, a tematem sa aktualne wydarzenia i funkcja jego jest prezentacja proble-
moéw, przekazywanie informacji o nich?;

— wywiad polityczny: biorg udziat przedstawiciele tzw. elit wladzy (politycy, dziata-
cze spoteczni, eksperci), ci, ktorzy sprawujg kluczowe funkcje w systemie poli-
tycznym, maja wplyw na decyzje polityczne, bezposrednio uczestnicza w Sprawo-
waniu wladzy politycznej, rozmawiajg na tematy polityczne. Funkcjg tego wywia-
du jest prezentacja problemow i starcie pogladéw. Tematem sg sprawy publiczne —
polityczne, gospodarcze, spoteczne, a zdobywane informacje cechuje: aktualnose,
waznos¢, zgodnosé, personalizacja, negatywizm®;

— wywiad rozrywkowy: uzywany przede wszystkim w programach typu ,.talk-
show” i dla rozrywki. Funkcja jego jest prezentacja osoby i jej przekonan, a doty-
czy tematow uniwersalnych, ponadczasowych: zycie osobiste, towarzyskie, mo-
da, kulinaria. Zapraszanymi go$¢mi sg znane i popularne osoby: artysci, dzienni-
karze, politycy;

— wywiad kulturalny: z pisarzami, artystami, filozofami, myslicielami na tematy
zwigzane z szeroko rozumiang kultura (o filmach, ksigzkach, muzyce itp.), ale tez
tematy egzystencjalne; zaspokaja przede wszystkim potrzeby estetyczne odbiorcy*.
Przyjmujac kryterium zawarto$ci, mamy nastepujace wywiady:

— wywiad osobowy: program jest zbudowany woko6t osobistosci. Celem takiego
wywiadu jest promocja i wyniesienie 0soby udzielajacej wywiadu lub tez pogne-
bienie jej. Osoba jest zawsze w centrum tego programu;

— wywiad opinii: zbudowany jest wokot roéznego rodzaju opinii i argumentow;
w tym przypadku wielo$¢ osob daje mozliwo$¢ zaprezentowania argumentow
W SposOb Wyczerpujacy.

"Por. A. Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Krakéw 2006, s. 142.
8 por. B. Sobczak, Wywiad telewizyjny na zywo, Poznan 2006, s. 31.

° Por. ibidem, s. 31.

0 por. ibidem, s. 31.

' Por. ibidem, s. 31.
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Ze wzgledu na uzycie $rodkow (kamera, studio, otoczenie) mozna wymienié naste-

pujace rodzaje wywiadu dla programu telewizyjnego:

wywiad twarzg w twarz (jeden na jeden): jedna osoba udziela wywiadu dzienni-
karzowi. Osoba ta znajduje si¢ bezposrednio przed dziennikarzem. Odpowiada tak,
jakby to byla szczera rozmowa, nie zwracajac uwagi na kamery i mikrofony.
Szuka sposobu, aby przekaza¢ swoje opinie i mys$li. Zwykly i intymny kontekst
sprawia, ze osoba udzielajaca wywiadu czuje si¢ swobodnie. Dziennikarz w dysku-
sji musi przedstawia¢ dobra znajomos¢ argumentacji'’;

wywiad rodzaju ,,panel”: w tym przypadku mamy dwie lub wigcej osob udzielaja-
cych wywiadu; uczestnicza one w pewnego rodzaju debacie z udziatem widzéw. Tak
moze si¢ zdarzy¢, ze pojedyncze osoby rywalizuja ze sobg w dialogu pelnym emocji,
a czasem 1 wrogosci. Jesli redaktor prowadzi dobrze dyskusj¢ w formie ,,panel”, moz-
na uzyska¢ efekty nadzwyczajne, wciggajac w to zardwno uczestnikow, jak i widzow;
wywiad jednej osoby: udzielajacy wywiadu jest sam na przeciw kamery i zwraca
si¢ do publicznosci ze swoim przestaniem. W tym rodzaju wywiadu sa rézne wia-
domosci, przestania z zycia publicznego (apel waznej osobistosci, modlitwa czy
blogostawienstwo w programach religijnych);

wywiad odlegly (odizolowany): zrobiony w pojedynke w studio telewizyjnym za
pomoca jednej tylko kamery i jednego monitora telewizyjnego. Osoba, ktora przy-
gotowuje ten wywiad traktuje kamere jako stuchacza czy tez widza, a monitor jako
zadajgcego pytania;

wywiad przez telefon: jest to rodzaj szczegolny wywiadu telewizyjnego zrobiony
za pomocg telefonu. W przypadkach, kiedy nie jest mozliwe przeprowadzenie wy-
wiadu za pomocg kamery, to przeprowadza si¢ go za pomocg telefonu i jest styszal-
ny tylko glos osoby udzielajacej wywiadu. Dla tej osoby jest to normalna rozmowa
telefoniczna®, natomiast widzowi przedstawia si¢ fotografic lub material filmowy
ze zbiordw osoby udzielajacej wywiadu czy tez pokazuje si¢ inny materiat prezentu-
jacy to, o czym ona mowi. Najprostszym sposobem jest pokazanie fotografii osoby,
ktora rozmawia przez telefon z redaktorem przeprowadzajacym wywiad. Autorzy,
opisujac wywiad telefoniczny, wskazuja na nastepujace jego cechy:

— sposob komunikowania si¢ miedzy udzielajagcym wywiadu a prowadzacym go
bez wczesniejszej znajomoscei;

— mozliwe jest popetnienie btedu ze strony prowadzgcego-dziennikarza, kiedy nie
zrozumie dobrze stéw wypowiedzianych przez udzielajacego wywiadu na sku-
tek trudnosci technicznych;

— podobienstwo wywiadu przez telefon do serwisu McDonalds, gdzie tak jak po-
zywienie, informacje otrzymujemy szybko i mozliwe do przyjecia, ale sposob
przyjecia pozostanie zawsze tajemniczy™.

12 por. P. Nazio, Manuale, s. 152.
B Por. G. M. Killenberg, R. Anderson, Interviewing: Speaking, listening, and learning for

professional life, New York 2009, s. 174.

Y Por. J. Brady, The Craft of Interviewing, New York 1977, s. 174-175.
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e wywiad z minikamera: dotyczy to rejestracji na miejscu zrobiong za pomocg jed-
nostki przenosnej do rejestracji (méwi si¢ o ENG, electronic news gathering
— zbieranie elektroniczne informacji)™. Zwykle robiony jest przez dwie lub trzy
osoby (producent, redaktor-dziennikarz i technik) w sytuacjach, ktore przewiduja
takie postepowanie. Wywiad tego rodzaju moze by¢ robiony na zewnatrz, poza
miejscem zamieszkania lub tez wewnatrz: w biurze, w domu itp. Forma uprzywile-
jowang jest ,,zaskoczenie”. Udzielajacy wywiadu jest zaskoczony przez ekipe tele-
wizyjng i nie jest w stanie uchyli¢ si¢ od pytan™.

3. Rola dziennikarza i reguly postepowania

Przeprowadzajacy wywiad dziennikarz, chcac by¢ przyzwoitym w wykonywaniu
swojego zawodu, powinien postgpowa¢ wedlug konkretnych wskazan wypracowa-
nych w dziennikarstwie na przestrzeni wiekow, pozwalajacych na stworzenie rozmo-
wy ciaglej 1 przebiegajacej bez zaktdcen. W spotkaniu z osobg udzielajaca wywiadu
bardzo istotne jest pierwsze wrazenie. Zalezy ono od wielu rzeczy, czgsto pominig-
tych, zaniedbanych przez samego dziennikarza. Chodzi tu o wyglad zewngtrzny, spo-
sob chodzenia, ubierania si¢ czy tez barwe glosu. Wszystkie te sktadniki mogg by¢
ulepszone, aby uzyskac jak najlepszy wynik. Obok tych elementow sa czynniki nieza-
lezne od woli dziennikarza i one stwarzaja wrazenia niechcianych, jak np. pierwszy
kontakt z udzielajgcym wywiadu, miejsce, wyglad pozostatych osob. Dobry dzienni-
karz, majacy doswiadczenie, powinien przewidzie¢c w wickszos$ci wypadkow te prze-
szkadzajace czynniki'’.

Wtlasciwa realizacja wywiadu telewizyjnego, debaty telewizyjnej wymaga, aby by-
ly przestrzegane pewne reguly. A oto niektore z nich™:

1) Dziennikarz musi by¢ mediatorem niezaleznym, ale wymagajacym, w wielu
wypadkach nieublaganym.

Rzadko si¢ zdarza, aby dziennikarz byt bezposrednim §wiadkiem jakiego$ wyda-
rzenia. Zwykle musi to odtworzyé. Do tego celu stuzy wywiad jako narzedzie
uprzywilejowane. Do swojej dyspozycji ma swiadkow, aktorow, obserwatorow czy
ekspertow, trzeba zrobi¢ wszystko, aby przemowili. Nie ma tylko samych faktow
obiektywnych, sg rowniez sentymenty, opinie, wrazenia. Tak stwarza sie ciekawy
dialog migdzy dwoma rozméwcami, ktérzy znajduja si¢ na réznym poziomie.

> ENG - jest to termin techniczny, méwiacy o pewnym rodzaju pracy dziennikarskiej, do
ktorej uzywa si¢ urzadzenia zwartego i lekkiego.

16 Autorzy, G.M. Killenberg i R. Anderson, opierajac si¢ na doswiadczeniu amerykanskim, wy-
rézniajg nastepujace rodzaje wywiadu: 1. News Interview, 2. Investigative Interview, 3. News-
feature Interview, 4. Profile interview. Inny podziat okreslony jest przez sytuacje, w ktorej doko-
nuje si¢ wywiadu: 1. “Meet the Press”-type Format, 2. News Conference, 3. Roundtale, 4. Tele-
phone, 5. Broadcast. Por. G.M. Killenberg, R. Anderson, Interviewing, s. 52-55.

" Por. ibidem, s. 22-29.

18 Reguty dobrego wywiadu zostaly opracowane na podstawie studium Y. Charon, L'inte-
rview a la télevision, Paris 1989, s. 15-24.
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Z jednej strony jest udzielajacy wywiadu, wolny w swoich stowach i powsciagliwy,
a z drugiej — jest ktos, kto stawia pytania; kto pyta o wszystko, mowiac jak najmnie;j.
W tym przypadku dziennikarz musi wejs¢ w rolg posrednika migdzy rzeczywistoscia
a publicznoscia.

Nalezy stwierdzi¢, ze dziennikarz musi by¢ neutralnym posrednikiem, a to oznacza,
ze nie moze z gory osadzac, nie moze mie¢ zadnych uczu¢ wrogich czy przyjaznych
wobec swego rozméwcy. Te regute muszg odzwierciedla¢ stawiane na poczatku pyta-
nia, bazujgce na tym, co jest znane publicznosci.

W rezultacie mozna doj$¢ do wszystkiego, poniewaz dziennikarz jest rowniez po-
$rednikiem wymagajacym: on nie wie nic lub prawie nic, lecz jego wola poznania
musi pozwalaé na to, aby posuwac si¢ na przdd, za pomocg pytan i odpowiedzi pogle-
bia¢ wiedze od swego rozmdwcy.

Dziennikarza od policjanta lub sedziego zasadniczo r6zni to, Ze nie szuka tego, aby
postawi¢ w stan oskarzenia swego rozmowce. Z drugiej strony wszystkie sprzecznosci
1 ewidentne udawania muszg by¢ podkreslone z calg starannoscig. Podobnie wszystkie
nieprawdy wyrazone przez rozmowce muszg by¢ przyjete, dopoki nie przedstawi sig
argumentow przeciwnych, a to nie zawsze jest tatwe.

2) Dziennikarz musi dobrze zna¢ temat.

Ta reguta dotyczy tak osoby pytanej, jak i sytuacji, ktora usprawiedliwia jej obec-
nos$¢. Wynik jest zawsze polaczony z faktem, wydarzeniem, w ktorym osoba pytana
jest aktorem, $wiadkiem czy tez specjalistg. Dziennikarz nie moze pozosta¢ powierz-
chownym w szczegotach, ktore odnoszg si¢ do czegos.

3) Dziennikarz musi okresli¢ cel.

Kazdy wywiad umieszczony jest w jasno okreslonym obrazie w stosunku do aktu-
alno$ci. Zna¢ osobg czy sytuacj¢ oznacza traktowac ja pod kazdym wzgledem w spo-
sob wyczerpujacy. To daje gwarancj¢ przeciw ryzyku mowienia ghupstw.

Znajomos$¢ problemu pozwala na dominowanie w dialogu i ustawienie rozméwcy
w koniecznych granicach. Dziennikarz powinien szuka¢ kontaktu z przyjaciétmi, ko-
legami osoby pytanej, aby zdoby¢ materiat na temat przesztego zycia, jakich$ niezna-
nych szczegbtéw i anegdot, ktore moga wzbogacic¢ i uczyni¢ wywiad bardziej obiek-
tywnym i bezstronnym.

4) Dziennikarz musi wydobywa¢ z wywiadu informacje podstawowe.

Wywiad jest sposobem na zebranie i skompletowanie informacji na dany temat.
Poniewaz musi by¢ krotko ujety i zwiezly, dziennikarz zobowigzany jest wydobywac
informacje obiektywne i rzeczowe (cyfry, fakty, wydarzenia, itp.) z wypowiedzi roz-
mowcey, dajac mu mozliwos¢ zaprezentowania swego punktu widzenia i opinii. To jest
wlasnie to, czego na pierwszym miejscu oczekuje stuchacz i widz. Postgpowanie takie
jest potrzebne przede wszystkim w przypadku, kiedy wywiad jest czgécig kroniki lub
jakiego$ dochodzenia, gdzie wiadomosci, informacje moga by¢ zintegrowane z ko-
mentarzem lub w wielu przypadkach moga by¢ zaprezentowane we wstgpie. W innych
przypadkach podstawowe informacje sg wlaczone do prezentacji zaproszonego goscia
lub mogg by¢ uzyte przy zadawaniu pytan. Fakt wlaczenia waznej informacji wzmac-
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nia wywiad. Publiczno$¢ natychmiast rozumie, ze rozmoéwca uczestniczyl w wydarze-
niu, o ktore jest pytany. W innym wypadku odpowiedz bedzie bardzo krotka™.
5) Dziennikarz musi by¢ bardziej ofensywny i arogancki niZ uprzejmy.

To jest historyczna zasada: dziennikarze od wiekow domagaja si¢ wolnosci
1 niezalezno$ci dla politykéw 1 ekonomistow. Ten motyw dal poczatek nowym ro-
dzajom wywiadu.

Pierwszy jest wywiad przyzwoity: stawiane pytania sg delikatne i uporzadkowane
na tematy uzgodnione wczesniej. Rozmowca wypowiada doktadnie to, co postanowit
powiedzie¢ i dziennikarz staje si¢ narzedziem czystym i prostym w stuzbie danej oso-
bistosci. Przyktady tego rodzaju wywiadu powtarzaja si¢ w kazdej kampanii wybor-
czej, kiedy oficjalnie przedstawiaja kandydatow®.

Drugim rodzajem jest wywiad krytyczny: w tym przypadku dwaj bohaterowie
znajduja si¢ na tym samym poziomie. Niektorzy dziennikarze majg rozgtos podobny
do wptywowych politykow. Maja silng pozycje w spoteczenstwie i sa kompetentni.
W wielu przypadkach narzucaja swoje warunki w wywiadzie, wykorzystujac znako-
micie narzedzie audiowizualne. Tak s3 ustanawiane prawa gry. To, co jest wczesniej
ustalone, to nie pytania, ale tematy, ktore beda poruszane. Tak wigc pytanie niewy-
godne, niespodziewane, zdumiewajace moze pas¢ zawsze.

6) Dziennikarz musi unika¢ pytania bez odpowiedzi.

Oczywiste jest, ze pytany w wielu przypadkach nie chee lub nie moze odpowiedzie¢
uczciwie na zadane pytanie. Ta odmowa moze mie¢ forme wykretu jezykowego lub by¢
zreczng probg do konczenia dyskusji. Ludzie polityki sa mistrzami w tym przypadku.

7) Wiadomo$¢ musi by¢ jasna i konkretna.

Dziennikarz jest odpowiedzialny za jasno$¢ informacji przekazywanych w czasie
wywiadu. Przede wszystkim jasno$¢ w pytaniach, ale rowniez i jasnos¢ w odpowie-
dziach. Te dwa elementy sg ze sobg potaczone i jesli pytania beda bardziej jasne i kla-
rowne, to jest szansa, ze i odpowiedzi beda takie. Aby unikngé¢ niebezpieczenstwa,
warto zwrdci¢ uwage na zargon specjalistyczny. Oprocz tego dziennikarz musi znaé
swoja publicznos$¢, wiedzieé, ze na przyktad, to, co jest dobre w jednym kanale telewi-
zyjnym, moze by¢ pomytka w innym.

Generalnie mozna powiedzieé, ze jesli wybdr udzielajacego wywiadu jest zadowa-
lajacy i pytania poczatkowe zostaly dobrze sformutowane, to odpowiedzi beda jasne

9'W wywiadzie wazny jest rodzaj zadawanych pytan. G.M. Killenberg i R. Anderson wymie-
niajg nastepujgce rodzaje pytan: 1. Pytania otwarte, 2. Pytania zamkniete, 3. Pytania bezpo$red-
nie i posrednie, 4. Pytania badawcze, 5. Pytania wyjasniajace, 6. Pytania rozwijajace, 7. Pytania
konfrontujace, 8. Pytania argumentujace, 9. Pytania milczace, 10. Pytania pasywne, 11. Pytania
Taczace. Por. G.M. Killenberg, R. Anderson, Interviewing, s. 59. Natomiast B. Sobczak wymie-
nia takie oto pytania: 1. Pytania otwarte, 2. Pytania otwarte motywujace, 3. Pytania otwarte do-
pingujace, 4. Pytania zamknigte, 5. Pytania alternatywy, 6. Pytania o rozstrzygnigcie, 7. Pytania
o uzupehienie, 8. Pytania prowokacje, 9. Pytania o fakty, 10. Pytania o wyjasnienie, 11. Pytania
0 oceny, 12. Pytania o koncepcje, 12. Pytania o hipotezy, 13. Pytania o definicje, 14. Pytania
o interpretacje, 15. Pytania o introspekcje; M. Sobczak, Wywiad telewizyjny, s. 84-124.
20y . Charon ten rodzaj wywiadu nazywa “faire-valoir”, por. idem, L'interview, s. 19.



116 STANISEAW HAJKOWSKI

I precyzyjne. A zatem dziennikarz bedzie si¢ staral, aby uczyni¢ uscislenia, dodajac
jakas definicje, jaki$ przyktad czy tez anegdotg.

Brak jasno$ci w wywiadzie jest w wiekszosci w tych przypadkach, kiedy:

— dziennikarz stabo zna udzielajacego wywiadu lub stabo zna temat,

— pytania sg zbyt specjalistyczne, trudne do uproszczenia (ekonomia, nauka, polityka),

— osoba udzielajaca wywiadu jest zatwardzialym purysta, podburza si¢ w kazdym
zwyklym wyrazeniu (w tym przypadku lepiej zmienic, jesli nie jest za p6zno).

8) Trzeba zawsze hamowa¢ gadatliwego i pozwoli¢ mowi¢ ,,niememu”.

Ta reguta zostata bardzo mocno przywotana przez niedawna ewolucje srodkéw au-
diowizualnych 1 dziennikarze musza by¢ jej wierni. Dziennikarz ma zawsze do poko-
nania trudnos$¢ zwigzang z wyborem: osobowosci ,,$wigtych” aktualne czy swiadkow,
anonimowych, niejasnych, czesto ,,niemych”.

Tym dwom przeciwstawnym odpowiadaja dwa odmienne zawody. Z jednej strony
sprawozdawca, reporter, ktory stara si¢ znalez¢ osobowos¢ znaczaca dla danej sytuacji
lub cztowieka polityki trudnego do przyblizenia i malo méwiacego, ktéry jest poka-
zywany za pomocg kadru bogatego w obrazy i dzwieki.

Z drugiej strony, animatora publicznos$ci, prezentera zatroskanego przede wszyst-
kim o prostotg rozkazow i przestrzeganie czasu, poszukujacego rozmoéwcow reprezen-
tujacych rézne instytucje, znajacych dobrze funkcjonowanie $rodkéw komunikacji
spotecznej i btyskotliwych w dyskusjach.

Te dwa sposoby postgpowania moga ze sobag na wzajem wspotdziata¢. Wazne jest,
aby ten drugi nie dominowal nad pierwszym, brak réwnowagi ma duzy wplyw na
przebieg wywiadu.

Nalezy protestowaé i krytykowaé wielkie emisje tak zwanych talk-show, ktére
zwracaja si¢ zawsze bardziej w kierunku zaproszonych gosci, cieszacych si¢ autoryte-
tem, w kierunku pewnych wartosci, bez niespodzianek, gdzie dyskutuje si¢ nie dlate-
go, aby podzieli¢ si¢ wlasng wiedza, lecz przekazuje sie wiedzg o nas samych.

9) Dziennikarz musi rozméwce animowac, opisywa¢ i ilustrowac.

Obraz rozméwcey twarza w twarz z dziennikarzem, ktory pyta go zarowno dla ra-
dia, jak i dla telewizji nie jest wcale postgpowaniem normalnym. Jest cze$cig umow
informacyjnych, ktére poznaja jawnie zadania subiektywne kamery i jest intruzem,
ktory wspolpracuje w odkrywaniu rzeczywistosci. Jednakze ten intruz musi maskowaé
si¢ W sposOb najbardziej mozliwy, aby nie krgpowac¢ spontanicznych oznak rzeczywi-
sto$ci. Musi on szuka¢ sposObu, aby wyjasni¢ prawde w danej sytuacji. Jest artystg
w swoim atelier, pilotem, ktory lata itp.

Przedsigwzigcie to jest dos¢ trudne. Zwykle jest realizowane na dwa sposoby:

— wlaczone zostaje w sytuacje w czasie trwania wywiadu; udzielajacy wywiadu jest
wspomagany obrazami i dzwigkiem, ktore uzupehniajg jego stowa,
— rejestracja po zakonczonym wywiadzie shuzy po to, aby ilustrowa¢ dzwigkiem

i obrazami, ktore zostang uzyte pézniej w czasie montazu.

10) Nalezy kontrolowaé wywiad po fakcie.

W transmisji bezposredniej jest wiele probleméw. Zaproszony gos¢ jest ,,panem”

swoich deklaracji, natomiast dziennikarz jest ,,panem” wyznaczonego czasu.
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Réznice sa w przypadku rejestrowania wywiadu. Poniewaz wersja koncowa zwy-
kle jest krotsza od tej zarejestrowanej, dziennikarz musi zawsze si¢ ubezpieczac, aby
nie mie¢ znieksztalconych stow swego rozmowcy. Idealne byloby zmniejszenie tej
dysproporcji do minimum, ale to nie zawsze jest tatwe. W kazdym przypadku to co
najwazniejsze w przestaniu powinno by¢ zachowane, a tym bardziej musi by¢ respek-
towany jego sens. W razie watpliwosci nalezy zawsze wroci¢ do wersji oryginalne;.
Jesli watpliwos¢ nie ustepuje, nalezy przekonsultowac z zainteresowanym. Ale podpo-
rzadkowanie wersji koncowej temu, co chce udzielajacy wywiadu, jest skrajnoscig
przezyta przez dziennikarza jako kontrola po fakcie, bardzo bliska cenzurze.

Natomiast w debacie telewizyjnej, przedwyborczej, oprocz przestrzegania regut
przez dziennikarza prowadzacego ja wazng rzecza jest ustalenie zasad postgpowania
i przebiegu debaty. Chodzi tu o forme jej przebiegu, jej czas, kolejnos¢ odpowiedzi,
czas na odpowiedzi i na zadawanie pytan. Szczegoéty te ustalajg miedzy sobg Sztaby
wyborcze kandydatow. Obecnie debata kandydatow stata si¢ trwalym elementem
wigkszos$ci kampanii wyborczych. Politycy przedstawiaja wowczas swoj program,
wyrazaja wlasne opinie i moga zaprezentowac si¢ publicznosci tak licznej, jakiej nie
gwarantuje zadne inne medium. Obok zalet debata ma tez i drugg strong: zwycigsko
wychodzi tylko jeden z uczestnikow debaty?.

Pierwsza w dziejach debata telewizyjna mi¢dzy kandydatami na urzad prezydencki
odbyta si¢ w Stanach Zjednoczonych 26 wrzesnia 1960 r. i byto to starcie Johna Fitze-
ralda Kennedy'ego i Richarda Nixona. Dla Nixona debata ta zakonczyta si¢ polityczng
kleska. Z duzym powodzeniem debaty telewizyjne przyjety Niemcy i Francja. W Pol-
sce pierwsze debaty telewizyjne przedwyborcze odbyty sie w 1995 r. i miaty bardzo
wazny wpltyw na koncowy wynik wyborow.

Summary

THE ROLE OF ATV INTERVIEW AND A JOURNALIST IN SHAPING IT
IN THE CONTEMPORARY MEDIA

The first televised presidential debate between two candidates for the office
of the president of the USA took place on September 26, 1960. The rivals were: John
Fitzerald Kennedy and Richard Nixon. In Poland, the first pre-election TV debates
were held in 1995 and had a very important impact on the final result of the elec-
tion.This article, divided into three sections, deals with the role of a TV interview
and the role of a journalist conducting this kind of programs in contemporary media.
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